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Abschluss bieten niirzliche, Ubesicht schaffen-
dc Thesen zum Profil der Buchhandelsepoche
von Monika Hstermann und Georg Jager, Be-
sonders aufschlussreich sind hier die Aussagen
zur Pressc als treibendem Faktor in der Ausge-
staleang des Medienmarktes, ein Prozess, der
cg verbunden ist mit einem Serukturwandel,
ar dessen Linde die Presseverlage die Buchver-
lage nicht nur Skonomisch ibetfligeln, son-
dern auch gescllschafilich und politisch von
groBerem Gewicht sind. Die Presse gewann
gesamtgesellschaftlich cine groBere Reichweite
als das Buch, dic Zcischriftenproduktion
nalim im Bergleich zur Buchprodulstion iiber-
proportional zu. Mit dem leuilleton und dem
Lortsetzungs- bzw. Zeitungsroman sorgte die
Presse auch fir den regelmiBigen Literaturkon-
sutn. Das Verhiltnis von Presse und Buch be-
stand aber nicht nur in der Medienkonkurrenz,
sondern zugleich entwickelt sich auch ein Me-
dicnverbund. Das Kaisetreich, so die abschlie-
3ende These, stelle sich tir den Buchhandel als
eine Zeit des Aufbruchs und der Innovation
auf allen Gebieten dat.

Entstanden ist ein grundlegendes Uber-
blickswerk, an dem kinftig niemand vorbei
kommt, der zu der Fpoche arbeitet, Bedau-
ctlicherweise ist demy Werk nur cin Personen-,
aber kein Sachregister beigegeben.

HOTGER BONTNG, BREMEN

Ananieva, Anna/ Béck, Dorothea/ Ponmpe,
Hedwig (Fg.): Geselliges Vergnigen. Kulturelle
Prakiiken von Untethaltung im langen 19.
Jahthundert. Bielefeld: Aisthesis Vetlag 2011,
353 S.

Der vorliegende Sammelband ging aus dem
lorschungsprojekt »Von der sAufklirunge zur
»Unterhaltunge  Literarische  und  mediale
Transformationen in Deutschland zwischen
1780 und 1840« hervor. Die Herausgeberin-
nen begreifen aus literaturhistorischer Sicht
dic etste Hilfte des 19. Jahrhunderts als die
entscheidende Zeit, in der sich moderne
Kennzeichen der Unterhaltung durchsetzen,
es beginne eine grofic Vielfalt an neuen Un-
tethaltungskulturen zu entstehen, iber die
Preizeit- und  Luxusgiiter unterschiedlicher
Art aus ihren exklusiven stindischen Bindun-

gen mehr und mehr entlassen wirden. Fr-
scheine zunichst noch die Literatar als das
»Leitmedium ciner kultivierten Untethaltungy,
welches  komplexe  Ordnungen  zwischen
Mindlichkeit und Schriftlichkeit, zwischen
Habitus, Ritual und Spontaneitit regele, so
beanspruchten parallel dazu immer meht an-
dere, nichtlirerarische Geselligheiten eine fith-
rende Rolle aaf dem Yeld von Unterhaltung,
Ziel des Bandes ist es, aus literatar- und
kulturwissenschaftlichen  Problemstellungen
heraus die  vielschichtige Entwicklung von
Konzepten und Praktiken von Unterhaltung
zu verfolgen und deren Ausdifferenzierungen
in cinem breiten Spektrum nachzugelien. Seit
dem linde des 18. Jahrhunderts scien mar-
kante soziale, okonomische, dsthetische und
mediale Vetinderungen zu beobachten, die
zur Konsolidierung und Dutchsetzung des
Frtolgs von Unterhaltung im 19. Jahrhundert
beigetragen hitten. Aus der Sicht jencr Ar-
beitsfelder, auf denen det Rezensent vor al-
lem forsche, scheiat der Zeitpunkt, in der die
Anfinge von Untethaltuag zu suchen sind,
sogar noch ein wenig friher zu liegen. 1766
wird, um cin Beispicl zu nennen, aus dem
sHamburgischen Journale dic tiberaus erfolg-
teiche und stlbildende Zeitschrift >Unterhal-
tungend. Fbenfall bereits in den 1770er Jahren
beginat man in der populiren Aufklirung
nach Konzepten zu suchen, die Belehrung
stirker mit Unterhaltung verbinden wollen.
Allerdings geht es in diesem Sammelband we-
niget um solche Anfinge, soandern stitker um
die vielfiltige mediale Beschaffenheit des
historischen Phinomens Unterhaltung, Dabel
werden neben den im engeren Sinne lierari-
schen Medien wie den Taschenbiichern, Al-
manachen, Kalendern und Zeitungen, die
Kinder- und  Jugendliteratur  oder  Kleists
»Novellen« im Kontext der >Berliner Abend-
blatterc auch Themen behandelt wie Gesel-
ligkeit und Gartenkultur um 1800, Kurorte
als Orte geselligen Verguligens, musikatische
Unterhaltungstechniken in der ersten Hilfte
des 19. Jahrhunderts oder melodramatische
Brfahrungsriume bei August von Kotzebue.
Hntstanden ist cin schoner, scht anregender
Band, der in der Auscinandersetzung mit
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neuen Tormen des Konsums nicht zuletst
auch zeigt, wie im Anspruch aller Menschen
auf Unterhaltung diese selbst gesellschaftsfi-
hig: wird und durch sie mehr und mehr modi-
sche Trends gesetzt und unterschiedliche
1ebensstle geprigt werden. In diesen Pro-
zessen, so die lHerausgeberinnen, setze sich
allmihlich die moderne Auffassung von Un-
tethaltung durch, dic in ganz unterschiedliche
Praktiken und Programmen zum  Zuge
komme, bis endlich Tust und Vergniigen eine
Allianz mit lireizeit und [Konsum elngingern.
HOLGER BONING, BRIIMEN

Lange, Jasmin: Der deutsche Buchbande! und der
Siggeszug  der Kinematografie  1885-1933.
Hatrassowitz: Wicsbaden 2010 (Mainzer Stu-
dien zur Buchwissenschaft, Bd. 21), 288 S.
Mit dem Aufkommen des Films (1895) and
det FHinfiihrung des Rundfunks (1923) ist die
Geschichte der Masseamedien vom gegen-
scitiger  Konkurrenz, Beobachtung, Beein-
flussung und — vor allem in der Gegenwart —
sogar Vermischung angesichts der Digitali-
sierung geprigt. In ihrer Studie zut Realztion
des Buch- und Verlagswesens auf das erste
ernst zu nehmende Konkurrenzmedium, den
Kinoflm, zeigt Lange, dass nur ein Teil dex
Branche — etwa dic im (hoch-) kulturellen
Bereich engagierten Vetleger und mit ihnen
auch Autoren — mit den iiblichen kultuckri-
tisch motivicrten Unterfitterung — ablehnend
gegentiber dem populdren neuen Medium
reagierte. Insgesamt lisst das »Brsenblatt des
Deutschen Buchhandelsc als zentrale Quelle
der Studie schon vor dem Brsten Weitkrieg
einen pragmatischen, cigene Interessep arti-
kulierenden und Vorteile nutzenden Umgang
von Verlagen und Buchhindlern etkennen,
Keineswegs wurde in den Analysen det
»Blcherkrise« der Zwanziger Jahre die bedeu-
tend gewordene Ionkurrenz pauschal als
Utsache verdichtigt. Vielmehr diskutierte die
Branche die Chancen des neuen Mediums
und nutzte sie auch: dessen Attraktivitit ge-
nerell wic auch der Zuspruch, den es bei
biicherferneren Schichten fand, sollten fir
den Buchhandel genutzt werden etwa bet der
Vergabe und Verwertung von literarischen
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